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Adessol'Operatore anziano
aspettalacorrezione
EPitti Inmagine non e flop

Il di GIUSEPPE TURANI

oche sorprese dal mercato. Ha cominciato
quellache potremmodefinire una “corretta
correzione”, cioé ordinata e senza scosse -
spiegal'Operatore Anziano - Equesta corre-
zione andra avanti, secondo me, per tutto il
mese di luglio. Dopo di che, il mercato si sara definitivamen-
te ripulito dagli eccessi di questi ultimi mesi e sard, tecnica-
mente, pronto per ripartire. Aquel punto, perd, hisognera ve-
dere inquali condizionisi troveral’economia mondiale. Peril
momento non resta che assistere alla progressiva correzione

Firenze. Lunga, e divertente, letiera (circa due volie quesia
rubrica) di Lapo Cianchi, direttore Comunicazione & Proget-
ti Speciali, Pitti immagine, per contestare chel'ultima edizio-
nedi Pittisiastataun flop. Molto belle le notazioni su Firenze,
cheriporto volentieri: “Anche la citta si @ messa in ghingheri,
non era neppure troppo caldo, i giardini e i palazzi erano pu-
liti e accoglienti, si sono visti persino i taxi. Arte e cultura han-
no fatto lalore parte, senza vergognarsi di mettersi al servizio
diun'industriasanae diun progetto (checercadiessere) coe-
renteeapertocome Pitti. Civorrebbe un po’ digenerositaeun
minimo di apprefondimento anche per un fenomeno otto-
centesco come le fiere campionarie (la nostra la stiamo por-

tando nel Duemila, perd), un
commento pill articolato, un

La Bocconi maggiore rispetto per la realta
. : i delle cose, chenonsipubsem-
primauniversita pre ingabbiare in due righe.
itali b o Non meritiamo giudizi som-
!_ naad L2 mari, e in particolare quel giu-
il suo canale tv dizio - non lo meritano le per-
. ennacho ccalogno Pitti”. Preso
direttamente atto di tutto cid, e ucl'™ diver-
su Yol ube genza di opinioni, consegno ..

questione ai posteri.

Made in Italy. Lapo Elkann
copia? Ha lanciato la giacca
con le bretelle. Una novita ? No, sul mercato italiano e inter-
nazionale da quattro anni raccoglie consensi quella firmata
Anissej Life, con le bretelle appunto, disegnata dallo stilista
veneto Massimo Vello e definita dallastampa presentea Pit
la gi glacca pili scanzonata d'Ttalia. Allo Spazio Gent Mila-
no, in Via Spartaco, Antonella e Giorgio scrivono ordini su or-
din . "Anissej, un capo Made in Italy disinvolto che piace mol-
to", hacommentato il camiciaio tarantino Angelo Inglese che
harecentemente lanciato lacamicia-polo stile Gianni Agnel
ndossata dall' Avvocato durante le sue passeggiate capre:

~nn Jackie Kennedy. Sitrattadiunacamiciarealizzatacontes-
st esclusivo rigorosamente cucitaa mano e rifinita con filo
disetac..~haent m‘ls‘m‘llo i gnpponeul e i franv.es'l aPml
Modemlld. e :

1o, lanuovasedeébellae mollo spaziosa. Manonsi tratta so-
lo di questo. La Bocconi ha appena inaugurato il proprio ca-
nale su Youtube (www.youtube.com/unibocconi) e lo scopo
eappunto quello di far conoscere ai giovani di tutto llmundn
che cosa e la Bocconi. C'e da segnalare che si tratta della p
ma universita italiana a ricorrere a questo strumento, tipic
mente giovanile e internazionale, per [arsi conoscere,
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«In Italiaesistono migliaia
di “giovanidi™ ha scritto
Tito Boeri su Repubblica
dello scorso 16 giugno. Esi
riferivaatutigli
club’delle associazioni
istituzionali piii
consolidate: i Giovani di
Confindustria, di Api, di
Confcommercio, di
Confartigianato e cosl via.
Boeri ha chiamato in causa
questi sgiovani dir
rilevando che poco
intervengono sulle
questioni dell'economiae
della politica che davvero
sono cruciali per le nuove
generazioni: il pesodella
spesa pensionistica che
toglie risorse agli
investimenti per lo
sviluppo, i tagli alla scuola
ealle politiche di
Jormazione. Eaccusando,
in sostanza, qugsm
organizzazioni giovanili di
esserenon una gmk’.ﬂm per
unanuova classe dirigente
suceessivaall'atiuale, ma
una specie di stanza di
cooplazione a sostegno
proprio delle generazioni
ogi al timone. Venendo
o meno proprioalla loro
mis. ione. Di qui la lettera -
chey -bblichiamo di
segui - cheéunarisposta,
unap esta, una dl esae
anch: inarivendicazione
dior sglio, che proviene
pro' ioda unadelle
or Lnizzazioni di «giovani
.o chiamate in causada

Boeri.
isentiamoindoveredidirela
nostra in quanto esempio di
quelle «migliaia di "giovani

di"» cuifacevariferimentoTito Boe-
ri. Cidispiace che al professore non
risulti «che alcuno di questi "giova-
nidi" abbialanciatoun campanello
d'allarme sulla redistribuzione si-
lenziosa che si sta operando in que-
sto difficile 2009+, Ci dispiace per-
chésuquestotema Generazioni Le-
gacoop Emilia-Romagna sta lavo-
randodamesi, con gruppidilavoro,
seminari e incontri pubblici. E il
professor Boeri dovrebbe saperlo,
visto che abbiamo parlato di questo
tema con il suo collega e collabora-
tore Vincenzo Galasso, che lohaso-
stituito in extre-
mis al nostro ap-
})]JHIEETIEFIIO an-

“Non abbiamo

nuale a Bertino- esl‘::o
1o, 1o scorso no- ‘;P’ Iml
vembre. Citiamo ‘:";"n:n""
dalle nostre pro-

2 e baby”

poste  program-
matiche presen-
tate in quella occasione:
tantevedere quanto pocosisiafatto
per correggere queste anomalie del
sistema [...]; levittime di questo sta-
todicosesona le giovani generazio-
ni, i lavoratori precari e i gruppi pitt
svantaggiati».

Che e esattamente quantoil pro-
fessor Boeri lamenta stia passando
sotto silenzio. Ce ne i
anche noi esiamo parimenti shigot-
titi davanti all'immobilismo della
nostra generazione.
grande disinformazione tra
chiegiovane oggi e se questo capita
«nonostante tutti i nostri "giovani

LALETTERA

L]
Generazione Legacoop
[ ] L N L]
I giovani in battaglia
“C’e grande disinformazione e non & certo colpa delle associazioni”. | risultati
del dialogo intergenerazionale promosso in Emilia per rinnovare le cooperative

LE PENSIONI DEL FUTURO (IN PERCENTUALE DELLO STIPENDIO)

Qualifica In pens. nel 2005 In pens. nel 2015 In pens. nel 2030 In pens. nel 2045
Operai e

impiegati 70% 66% 52% 1%
Quadri B5% 60% 45% 34%
Dirigenti 43% 43% 29% 20%

La tabella sopra indica I'ammontare della
pensione in percentuale dello stipendio,
calcolata in base alla legislazione vigente,
per chi abbia lavorato 37 anni e vada

in pensione a 63 anni

LA PROTEZIONE SOCIALE IN ITALIA

Spesa in % sul Pil
%

1997 W 2006

II&

Pensioni Sanita Assistenza Ammortizzatori  Totale
Fonte: P. Bos " La riforma del Weifara dheci annl dopo ka commisskcne Onalr*

di"»comediceil professor Boeri, se-
condonoinonécertamente percol-
padei "giovanidi”.

Generazioni riunisce i coopera-
tori sotto i 42 anni con ruoli di re-
sponsabilita in cooperativa o in Le-
gacoop regionale o provinciale, Lo
spirito del nostro lavoro sta gia nel
nomechecisiamoscelti, perché sia-
mo convintiche non siano possibili
cambiamenti equi senza coesione
sociale, e senza un dialogo interge-
nerazionale. Le cooperative hanno
come primo scopo la persistenza
nel tempo, devono sopravvivere ai
soci che le hanno fondate, perché
sono un patrimonio della societa e
non di un singole o di uno sparuto
gruppo. Perché non dovrebbe esse-
re cosi peridirittisociali, per le con-
quiste previdenziali?

Citando ancora dal nestro docu-
mento: «Riteniamo possibile lavo-
rare contemporaneamente su pii
livelli:aceelerazione del processodi
allungamento della carriera lavora-
tiva per uomini e per donne; elimi-
nazionecompletadeibeneficiedel-
lBECCEﬂ'lUnI I[]UEPT'ESEH[]I““IHIE'
ria di eta pensionabile, (es. anzia-
nita contributiva minima e cumu-
lo), verifica dell'adeguatezza della
disciplinainmateriadireversibilita;
limitazione delle agevolazioni deri-
vanti dal cumulo di redditi da pen-

sioneedalavoro; sviluppodellapre-
videnzacomplementare; valutazio-
nedelle possi diinterventoan-
che sulle pensioni gia assegnate che
si dimostrano pi que dal punto
di vista del bilancio contributi ver-
sati/prestazioni ottenute»,

Nonabbiamo esitato a parlare di
pensioni baby e pensioni d'oro, di
solidarieta intergenerazionale, di
sviluppo vero della previdenza
complementaresoprattutto perila-
voratori precari, che sono spesso
giovani.

11 professor Boeri sostiene che «la
democrazia su Internet & fatta.a mi-
suraper igiovani» e che dovrebbero
imparare presto a usarla, Poiché la
nostra gcnerzumne & nata con !I
web, ci permettiamo di essere piil
scettici. Bisognachequalcunolodi-
ca,aigiovani,cosacivienetoltoeco-
saein ballo peril nostro future. Cifa
piacere che il professor Boerilo gri-
di ma ci dispiace quando lamenta
che nessun "giovane di" ne parli, e
cheigiovani (senza di) «forsetorne-
ranno a contare nel nostro paese
quandosl libererannodituttiquesti

"giovani di®».

%qlenlamn da quando siamo
poco meno di due anni fa, gli
argomenti illustrati dal pro-
fessor Boeri neisuoilibri. Riteniamo
perd che il merito di gruppi comeil

nostro sia quello della formazione,
dell'aggregazione, dellamassacriti-
ca per contare e rivendicare quel-
I'attenzioneche manca, inun paese
sempre pitvecchio e sfiduciato.

Sesiamo nati & perché anche nel
mondo dellacooperazione, che pu-
re & intergenerazionale per defini-
zione, ci sono sclerotizzazioni e un
difficile ricambio dei quadri diri-
genti.

Ma con Generazioni abbiamo
sperimentato quanto paghiil dialo-
go. Molti di noi non si sarebbero av-
vicinati alle questioni previdenziali
senzaiseminariegliincontricheab-
biamo promosso. Ma parimentiso-
nolegenerazionipilimatureadover
essereformate,adover capirequan-
tolenostre condizionisianodiverse
dalle loro e quanto un intervento
globale su previdenza, ammaortiz-
zatori sociali e politiche lavorative
faccia bene a tutti perché fa bene al
paese. Cosiil«piceolosacrificionche
Boeri si auspica venga fatto anche
dai pensionati in tempi di erisi sara
compresoeaccettatopilivolentieri.

Siamo d'accordo anche noi sul-
l'assurdita che le pensioni siano
«|'unica vera variabile indipenden-
ten, el'abbiamo detto alle prime av-
visagliedellacrisi. Questovaspiega-
to sia ai giovani che ai pensionati,

perché dareil via

“Riteniamo ° unalottatrage-

nerazionimdque-

che i nostro sto momento

complto storico  sarebbe
siaquello 1, girofe.

d”ma", Riteniamo

e aggregare” perd che il ruolo

di gruppi come il
nostro sia tutt'altro che nefasto.
Non vogliamo parlare a nome dei
vari "giovani di". Noi non siamo
un'etichetta. Siamo lavoratori e la-
voratrici che hanno scelto di opera-
re nel mondo cooperativo, e che si
rendono conto benissimo che inte-
regenerazionirischiano nonsolo di
non essere rappresentate nelle
stanze dei bottoni, ma di non sape-
re piti per qualiistanze stanne com-
battendo.

Federica Protti

peril Coordinamento

di Generazioni Legacoop
Emilia-Romagna
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Anissej Life, collezione da laguna

Ispirata allalaguna, luogo magico dalle
mille sfumature, la nuova collezione
primavera-estate 2010 Anissej Life
rispecchia lo charme di un neo-
romantico dandymoderno, dall’allure
spontanea e rilassata, che non rinuncia
perd alle sue avventurose scorrerie nella
giunglametropolitana. Lo
Massimo Vello punta quindi su tessuti
impalpabili conuna
base dicamiceriae
poloinpiquetdi
cotone, «per rendere
lagiacca (nella foro)
unoggetto
quotidiano e adattoa
ogni momento della
giornata», come
spiegail designer.

“asia Smutniak, un volto per Armani

' attrice Kasia Smutniak il vo'* » della
nuo. - campagna dilancio ' [dole”,
lanuova ... ~=»==f _nile firmata
da Giorgio Armani. In attesa di svelare
finalmente la nuova immagine delsuo
ultimo profumo a Pari occasione
dellasfilata della sualineadialtamoda
“Armani Privé”, il designeritaliano ha
spiegato i motivi della sua scelta: «Ho
voluto Kasia Smutniak, perché sul suo
volto silegge la modernita diun
carattere che allasensualita abbina
una certa forza e una fresca bellezza.
Daautentico Idole d’Armani». Eda
settembre il profumo arriveranelle
vetrine deinegozi di tutto il mondo.

Converse, il rock nelle scarpe

Kurt Cobain, Sid Vicious e Joey Ramone.
Sono solo alcune delle rockstar che hanno
cavalcato larivoluzione musicale degli
ultimi vent’anni calzando scarpe firmate
Converse. Eoggi percamminare a tempo di
rock il marchio proponesu sei modelli (nella
Joro)ispiratiall'universo iconografico dei
PinkFloyd, filtrato dalla creativita diStorm
Thorgerson. Frai modelli di punta spiccano
lesneakersche, inomaggio all’album
“Thedark side of the moon” del 1973,
riproduce un
prisma
attraversato
daun fascio
diluce
colorata
mentrecita
“Pigson the
wing”.

Diadora, il rilancio passa da Lir

Diadora intraprende un nuovo
cammino nel fashion business grazie a
Lir, la holding finanziaria della famiglia
Moretti Polegato. Attiva nel mercato
immobiliare, editoriale, calzaturiero e
dell’abbigliamento attraverso le sue
partecipazioni, Lir ha siglatoun’intesa
perl'acquisto di Diadora. «Avendo
maturato una buona conoscenza del
mercato della calzaturae
dell’abbigliamento come azionista di
riferimento di Geox, Lir ha deciso di
cogliere'opportunita di acquistare lo
storico marchio italiano dello sport»,
spiega un portavoce della societa.

Roberto Coin, gioielli romantici

Le tonalita calde del tramonto, le
trasparenze cristalline dell’acqua, il verde
intenso della natura mediterranea, sono le
romantiche suggestioni che hanno ispirato
lanuova collezione CapriPlus di Roberto
Coin (nella foro un modelio). Pendenti,
anelli e bracciali dalle forme morbide e
affusolate racchiudono pietre e diamantiin
varie combinazioni di colori e materiali : dal
legnoall'orogiallo,
dall’argento brunito
ai vivaci pavé di
ametiste, zaffiri neri
odiamanti brown,
Sututtiun cuore
scintillante,
accostatoin sapienti
contrastio modulati
tonsurton.

Focus

Jeckerson, pantaloni in gito pet il mondo

he I'Ebitda (margine

operativo lordo) sia

cresciuto “moltissi-
mo”, Roberto Cappelli, am-
ministratore delegato di
Jeckerson, lodice quasireti-
cente. Lui, che arriva da
realticomeMaxMarae Hu-
20 Boss, in Diesel come di-
rettorevendite mondo, rac-
conta che quella in Jecker-
son & «una delle esperienze
pin divertenti e dinamiche
che abbia mai provato. Sia-
mo 27 persone,
produciamo 60
milioni di fat-

turato e abbiamo un mar-
chio forte da internaziona-
lizzaren. In effetti, Cappelli
di cose da fare ne ha parec-
chie, fortediduefondicome
StirlingSquare Capital Part-
ners e Sirius Equity, entrati
nel capitale nel 2008 e diun
fatturato che «non cresce a
duecifremasiassestasuun
incrementofrail3eil5%pur
inun momento di crisi».

La prima mossa fatta sul
prodotto & stato un upgra-
ding grazieallalineachear-
riveraainegoziconunprez-
20 tra i 200 e i 300 euro.

«Segmento, quello high
end, che prima non era no-
stro eche ora aggrediamon,
prosegue puntualizzando
cheseppurJeckersonalma-
schile offra un toral look «il
core business resta il panta-
lone, che copre il 75% delle
intere merceologien. Inogni
caso, il team sul prodottoha
'occhio attento. Dopo la
ridda di colori sono arrivate
novita tessili, come la ga-

STO DEL TEMPO

bardina cotone/cachemire
quattro stagioni. Infine, I'a-
zienda ha introdotto la ve-
stibilita a vita bassa, «per il
target piii giovane. Atten-
diamo la firma con una im-
portante agenzia di consu-
lenza parigina, specializza-
tain sviluppo prodotto, che
dovrebbe coadiuvare
Jeckerson sul fronte creati-
vow. Perché l'obiettivo @ an-
dare all'estero. Il fatturato
del brand & al 70% maschile
eladonna ha un potenziale
inespresso forte. «ll prodot-
tofemminile eanche piti fa-
ciledainternazionalizzaree
credosiain grado diportare
valore aggiunto all'azien-
dax. Anche sul retail, shoc-
cia il sogno monomarca: a
Milano, entroil 2010,
(menica camozzi)

Lostilevainorbita

sognandolaluna

Milano
estinazionefuturo.Aqua-
Dran['anni dal primo sbar-
cosullaLuna gia le super-
potenzemondialisipreparanoa
tagliare nuovi traguardi “sidera-
Ii" con missioni faraoniche. E’il
casodellaCinache, entroil 2020,
punta ad approdare anch'essa
sulla luna con tute immacolate
costate al governo circa 3,5 mi-
lioni di euro ciascuna. E il suo
esempio sara seguito a ruota da
India, Giappone, Corea, Russiae
Germania, anch’essi disposti a
investire cifre astrono-
miche su navette spa-
ziali e relativo equipag-
i0.

degli accessori disegnati da Oli-
vier Theiskens per l'ultima, su-
blime collezione da lui creata
per Nina Ricei. Tutta colpa delle
moon girls di André Courréges,
grande precursore della moda
“metallica” al quale & dedicata
una monografia rivestita d’ar-
gentoattualmenteinlibreria. Fu
lui, insieme a Paco Rabanne, a
dare il via alla Space Age nella
moda degli anni sessanta, prefi-
gurando il futuro dello stile nel
segno di una sputnik couture
ispirataairomanzidiAsimovedi
Dick.Cheedinuovosul-
le passerelle per questa
stagione caldaaevocare
algidi paesaggi degni di

Intantoanche gli Stati Elmetti una replicante, come in
 Unitistannoaumentan- e lustrini: “Blade Runner” o nel-
do il budget della Nasa, ritorna T"ultimo “Star Trek". Un
I'agenziaspazialecheha la moda omaggio, nelle forme e
cambiato le nostre vite  metallica  Neiconcetti,aquelgran-
trainando alcune picco- in cerca de visionario di Thierry
le-grandi rivoluzioni g ayyenture Musgler che, dopo aver
della quotidianita: dal- spaziali forgiatolasilhouettedel-

I'apparecchio peridenti
invisibile, realizzatocon ———
glistessimaterialicheri-
veste le astronavi, finoal
sensore antifumo e alla parabo-
la Tv che sfruttano le stesse tec-
nologie predisposte per le mis-
sioni nello spazio. E I'ltalia? Ve-
de rosa e schiera la prima astro-
nautaitaliana, unicadonnanel-
la formazione dei 14 astronauti
dell'Esa (agenzia spaziale euro-
pea). Un fatto senza precedenti.
Anche il glamour va in orbita e
guarda lontano, oltre i confini
delle galassie conosciute. Per-
ché in fondo, come scrive Anna
Piaggi, oracolo dello stile, «la
moda & chiaroveggenza».

Ecco quindi le visiere stile el-
metto luccicanti di lustrini, uno

le glamazons anni '80
dalle ampiespalle e dal-
la vita sottile, un po’ cy-
ber e un po’ fetish, torna
a far parlare di sé creando i co-
stumi di scena dell'ultimo tour
di Beyoncé, per il quale ha pro-
gettato anche illuminazione e
coreografie.

1l futuro & tecnologico e pre-
zioso, fatto di superfici iride-
scenti e specchiate: dai modelli
avveniristici di Balenciaga par
Nicolas Ghesquieres (nella foto)
consideratoil "Picassodellamo-
da”, linoaicapidesigndiFranci-
sco Costa per Calvin Klein, l'oro
liquido delle tuniche da sera di
Angela Missoni e gli spolverini
lamé di Derek Lam. Ideali per
una crociera sullaluna. (e.m.a.)

| Flash |

Nivea, la crema diventa pop

Da crema popolarea
icona pop. Almeno
questesono le intenzioni
del nuovo management
diNivea. Natanel 1911
sotto l'ala della famiglia
tedesca Beiersdorf,
Nivea haidrataioe
nutritogenerazioni. La
confezionerotondablu
con lascritta bianca
(identicadal 1925 anche
come formulazione del
prodotio) éentratain
tutte le case del mondoe
oggi tra le tanteatiivitaé
per la seconda volia
sponsor ufficialedella
Biennaledi Venezia. Dal
2005 il brand
appartienealla famiglia
Herzdi Amburgo che
controllail gruppo
Beiersdorf, quotatoalla
borsadi Francoforte. Il
Jatturato 2008
BeiersdorfItalia
corrispondea460,8
milionidieuro (+7.5%
rispettoal 2007).

Come spiega Giuseppe
Berardi, marketing
managerdi Nivea Italia:
«La volontéé di sfruttare
F'anima popolaredella
marca per farla
diventare icona pop, un
o’ come ésuccesso con
la Zuppa Campbell.
Abbiamo voluto
investire in quei settori,
comelarteed il design
che possono restituire
valore aggiunio in
termini di popolarita e
di prestigios. Cosie nato
il safisticato libro-
contenitore firmato da
Antonio Marras il cui
ricavato va in
beneficenzaad un
ospedale per bambini.
Maanche l'associazione
con Fabrica, il
laboratorio creativo del
‘gruppo Benetton per cui
idesigner Caterina
Carreirased Isotta
Dardilli hannocreato
quattro maglietie: sinno
allabellezzae
concretizzazione
Jashion di quel claim
tantocaroaNivea
secondocui la bellezza @
di tuttiv, Anche in quesio
caso il ricavato delle
venditedell T-shirts sari
devoluto in favoredi Ai.
Bi, Amicidlei Bambini,
associazioneche
sostieneil progeito
“Bambini al centro”
nella Repubblica
Democratica del Congo.
Oltre alla marca Nivea,
Beiersdorf possiede
Labello, Eucerine
Hansaplast.

Tuttele ore di Patek Philippe

di PAOLO DE VECCHI
Chi, tra gliappassionati d'alta orologe-

ria, si trovasse a Milano, trail 1°eil 4

di io, non dovrebbe lasciarsi sfug-
gire una visita al Palazzo della Ragione, nel-
le cui sale la manifattura elvetica Patek Phi-
lippe mette inmostracirca 250 strumentidel
tempo provenenti dal proprio Museo di Gi-
nevra e intitolata “The Values of a Family
Watch Company”, alludendononsoloal pa-
trimonio storico della maison, ma anche al
fatto che Patek Philippe vanta I'apparte-
nenza da 4 generazioni a un un’unica pro-
prieta, quella della famiglia Stern, che I'ha
acquisita nel 1932 e che, oltre all'indipen-
denza, ne garantisce tradizione e innova-
zione, qualita, emozione e rarita.

Ilmarchio & famoso e apprezzato fin dalla
fondazione, avvenuta nel 1839, per la clas-
sica impostazione dei suoi modelli, per es-
sere uno dei protagonisti del collezionismo
disettore e perrealizzare ad arte segnatem-
po dotati di grandi complicazioni meccani-
che. lltutto & in mostra a Milano, in una ben
ragionata selezione, insieme alle ultime no-
vita presentate per il 2009, a fine marzo, in
occasione del Salone Mondiale dell’Orolo-
geria di Basilea, tra cui spicca la Referenza
5960R (nella foto, costa 43.170 euro).

Sitratta di un calendario annuale con cro-
nografo nella nuova versione con cassa in
oro rosa, il cui movimento automatico vi-
sualizza la misurazione dei tempi breviin un
unico contatore e in tre finestrelle la data, il
giorno e il mese. Patek Philippe ha recente-
mente dato vita a un proprio sigillo, che ga-
rantiscelaqualitanonsolodelmeccanismo,
ma dell'intero orologio.



