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Sportswear

SOSTENIBILITA

AMilano. A sinistra, un'immagine del
flagshistore di Milano di via Manzoni e,
qui sopra, la scultura a forma di mondo
al centro del negozio. A destra, il
fotografo Sebastian Copeland, autore
testimonial della campagna Napapijri

Napapjiri riparte dall’ambiente

Rinnovata la partnership con Copeland
il fotografo-esploratore che difende il Polo Sud

Giulia Crivelli

I0VO concept perine-
gozieimportanti inve-
mmcnnmllcspanslo-
ne retail in Italia e

all'estero,

Napapijri dall'aprile 2009, do-
po una lunga carriera in Boss,
dove ha portato al successo la
divisione Boss Orange.

«In giugno, in concomitanza
con Pitti Uomo, abbiamo inau-

in favore dell'ambiente ¢ am-
plumcnmddlagammndupm

gurato il flagship di Firen-
ze, cherispecchiail nuovo con-
cept studiato internamente

dotti,anch
cenze per scarpe e accessori.
Senzadimenticare le potenziali-
ta legate all'e-commerce e pas-
sandoperlacrescitadellecolle-
zioni donna, che nelle ultime
due stagioni ha aumentato le
vendite del 60% ¢ che nel giro
dizannipotrebbe superare 'uo-
mo, da sempre core business di
Napapijri. Sono queste le linee
sm:lcglchc del marchio, come
spiega Andrea Cannelloni, vice
president e general manager di

HARMONT&BLAINE
Ricavia +7%

a22,6 milioni
Harmont&Blaine, gruppo
partenopeo di sortswear,
hachiusoil primo
semestre 2010 conun
fatturatoin crescita del 7%
a22,6 milioni. In settembre

quella di piazza dei Martiri
aNapoli ed entrol'anno
sono previsti gli opening
di Baku, Hong Kong
presso Landmark Central,
Chengdu, Pechinoe
Shenzenin Cina, Beirute 1l
Cairo. llmarchio del

o prevede quindi
unincremento del
fatturatonel 2010 intorno
al10%, cosila
sogliadei so milioni di
ricavi. Sard inoltre varata
unarivisitazione dellarete
retail dell'ltalia, che

linea Wink (nella foto)
PrOpone un Contrasto con
il contenuto hi-tech della
borsa, unabustinain

all'azienda e che caratterizzera
tutti i punti vendita Napapijri
in Italia e all'estero - spiega
Cannelloni -. Non ¢ un format
rigido, potra essere adatt; 1}

ni e altissima qualita sono me-
no diffusi rispetto all'ltalia».
Cannelloni e il suo team hanno
lavorato intensamente anche
sul prodotto: I'offerta di Napa-
pijri - una parola che in finlan-
dese significa circolo polare
tico~-si ¢ divisa in due parti: "ge-

d'Aosta, & stato acquisito nel

2004 dall'americana Vf Corpo-

ration, un colosso quotato a

Wall Street che giovedi scorso

ha nnnuncmm ottimi risultati
1

dell’ambiente. Daanni,ad esem-
pio, Napapijri sostiene il foto-
grafo Sebastian Copeland, da
sempre difensore dell'ambien-
te e che nel 2007, ha esplorato
I

pcl iricavi
sono cresciuti del 49 a 3,34 mi-
lioni didollariel'utilenettoé sa-
litodel 55%2274 milioni.

«All'inizio il marchio si fece
conoscere: mpmnum) grazv.- nl~
leborse, fatte

ide con lo scopo di pro-
muovere la protezione del fragi-
le e minacciato ecosistema del
Polo Sud. Da questo viaggio &
nato un libro fotografico, An-
tarctica - The Global Warning,
con la p di Mikhail

telache e fnbbnm-

Gorbachev. Ora Sebastian, le

tain un laboratorio di Torino ¢

cui foto sono esposte nei

ographic”, con capi spo;

e cittadini, e "authentic”, con i

capi pils funzionali. «Non tradi-

remo mai la nostra anima pit

uxmca.crcdo chelatradizione,
ijri, sia sta-

le varie metrature di negozi e
comner,sui quali vogliamoinve-
stire molto. Alla fine del 2010
avremo aperto 28 nuovi punti
vendita nel mondo, dieci solo
in Italia ¢ affinato molto la di-
stribuzione wholesale, in parti-
colare all'estero, gavja inegozi
e b 3

tafondamentale perarginare la
crisi che ha colpito tutti a parti-
re dal 2009. Allo stesso tempo
abbiamo cercato di allargare il
target ¢ offrire un prodotto pitt
versatile, adatto a ogni stagione
ea ng‘m contesto, urbano ¢

lacui form po-
tremmo definirla la Ooc1—Cola
dei tessuti - sorride C: 1l

~-. Napapijri & sempre stato un
marchio fondato sulla sostan-
za, sulla qualita del prodotto.
Ma da qualche tempo, facendo
autocritica, che & sempre neces-
saria e a maggior ragione lo ¢ in
un periodo economico diffici
le, abbiamo capito che dobbia-

Il calendario di settembre a Milano

Mario Boselli:
«Lamodafara
davvero sistema:»

er il sindaco di Milano

LetiziaMoratti & «il pri-

mo vero cambiamento

in 30 anni di settimane
di moda e sfilate». Secondo il
presidente della Camera della
moda Mario Boselli si tratta di
arivoluzione ce

te,lanovitaécheilcalend: joé
tornato a essere di sette g prni
pieni, di cui sei fortissim (dal
primo, mercoledi 22, al ;' set-
tembre). «Unrisultatora giun-
to grazie all'impegno di utti i
grandi marchi - ha ric rdato
MarioBoselli-che hanr ymes-

Lenovita, ineffetti,nonman-
cano: dal prossimo settembre
la settimana della moda, prima
di tutto, non sara piii una setti-
mana, ma tre. O mcglio. dal 22
al 28 grandi nomi del made in
Italy andranno, come da tradi-

sodapartepiccoliegran iegoi-
smi, ponendo al primo  pstola
forza del sistema nel s1 » com-
plesson. Uno sforzo s1 yporta-
todalla Camera di Cor mercio
edallasuaagenzia Pro nos,de-
dicataall'internazions [zzazio-

zione, il imae
dopo (dall'8al 30 settembre) ci
saranno altre IIIIZI;“IVC ﬁcl’k’
ed eventi, finalmente collegati
e uniti sotto un unico cappello,
battezzato Milano Fashion Ci-
ty. «Negli ultimi anni,a Milano
einItalia, abbiamo sentito usa-
respessol uprcsﬂonc“ran si-

neeal marketing terri driale.
1l segretario gene ale An-
drea C‘ﬁ evallard ha jpiegato
che le iniziative d Milano
Fashion City, dal 1”s ttembre,
avranno un portale ¢ >dicato e
che verra stampata na guida
bilingue che sara dis ribuita in

stema”,
le si sono tradotte in {:nm ha
ricordato Letizia Moratti -. 11
nuovo format pensato dal Co-
mune in collaborazione con la
Cameradella moda e la Came-
ra di commercio invece ¢ pro-
prio un sogno che si realizza e
che Milano e¢ il nostro paese si
meritavano. Non dimentichia-
mo che la filiera del tessile-ab-
bigliamento rappresenta I'nse

negozi di tutto il delPilitaliano eche dilavoroa
mondo, acominciare daquello  unmilione di persone».

di Milano, & di non solo Numeriche: dwenuno anco-
v dell bbli rapibyimp s

citaria Napapijri, ma anche il
protagonista. Niente meglio
del suo sguardo da autentico e
credibile testimone dei pericoli
che corre il nostro pianeta pud
ricordarci che nessuno deve
ignorare il problema del riscal-

mo of-
ficacia i nosm valori, a pamrl‘
dall" alla

d; globale e che ciascu-
nodinoi 1 ic-

me sottolineato da Giovanni
Terzi, assessore alla Moda del
Comune:«ll219 del Pil diMila-

munduub:h alh moda:

RIVOLUZIONE

Letizia Moratti: ¢ iventi
esfilate per tre se timane:
cosi lacittavaal ‘ilancio
e sfida Parigi»

Gomila copieapart ‘e dagli ac-
roporti ¢ dagli albe ghi. Quan-
toalle location, Pal zzo Giure-
consulti (messoad sposizione
dalla Camera di C ymmercio)
sarail "fashionhub delle sfila-
te, che saranno osj tate anche
nellaLoggiadeiMe¢ canti,apa-
lazzoClericiealCi :oloFilolo-
gico. Altre due sed piui grandi
(800 € 1.400 posti sono state

. - ‘

Nuovi marchi

Stile Ernest
Hemingway
per le giacche
Anissej

Cristina Jucker

isono le tasche peril

giornale o quelle per

isigari,cisonolebre-

telle per mettere la
giacca sulle spalle quando
non serve. Ma soprattuttutto
c'¢il sapore di Ernest Hemin-
gway, lo scrittore americano
cui si ispira Massimo Vello,
stilistadi Anissej Life, un mar-
chio che produce solo giac-
che, peruomoe perdonna, di
cashmere, cotone, setae bam-
bix;colorate, funzionali, disin-
volte,allegre e perfettamente
tagliate e cucite.

Perché Hemingway? Intan-
to perché Vello (che disegna
anche le collezioni uomo,
donna e bambino per il mar-
chio La Martina) crea i suoi
modelliinunasortadipalafit-
tasuun'isola della laguna ve-
neta, di fronte a Chioggia, ac-
cantoaun'altra palafittadove
si ritirava Hemingway. Poi
perchéilmondocuisiispiraé
quello dei viaggi, dell'avven-
tura, maconilgusto dellaraf-
finatezza. Anche la scelta del
nome ricorda lo scrittore
americano, che amava fuma-
re sigari profumati all'anice.
Con i

perogni
dotta, uno & legato alla moda.
cl pu’ questo abbiamo

Bain&(‘ (sivedallSo-

colo, parte dellasol

nony. Il marchio » na-
to nei primissi 'mmgomV’ll

ta e all'impegno a favore

AP RIEATA

le 24 Ore del 24 luglio), che ci
aiutasse a capire quali sono le
esigenze degli operatorimaan-
che quelle dei cittadini, che so-
no nella maggior parte affasci-
natidallamoda, perd desidera-
no,quando la cittd viene "inva-
sa", essere piul coinvolti, con la
possibilita di partecipare, os
servare, capire. Da questa esi-
genza sono nati i molti eventi
speclah di sctlembm»

di Mila-

verrant
teasettembre.

Ilcalendario-ha oiegato Bo-
selli- & stato «ripu to»: niente
pit taglie forti, mc la intima e
beachwear. «E sta » doloroso,
maeralacondizior >postadal-
le case dimodache hanno par-
tecipato al tavolo ( “erano an-
cheirappresentan! di Armani,
Dolce&Gabbana e Marni, che
non fanno parte de a Camera)
e che hanno accett; o diimpe-
gnarsi per sostene @ in modo
nuovo lasettimana nilanesex,
cio¢ sistemandosi al primo
all ulnmo giorno ir modo ben
cﬁcnzm ‘mere l'as-

no Fasluon City & intervenuto
anche Diego Della Valle, presi-
dente e ad del gruppo Tod's:
I'imprenditore fu tra i primi,
nel febbraio scorso, a spingere
Milanoaunoscatto d’orgoglio,
difrontealle pressioni-avolte
indebite - delle altre capitali
della moda mondiale, Parigi e
New York. «Non voglio piit
sentir dire a buyer e giornalisti
frasi come "a Milano ci vado
per lavoro, a Parigi per tutto il
resto”, Lacitta, se vuole, pud of-
frire tutto quello che serve aghi
operatori del settore: sfilate ¢
presentazioni dei grandi mar-
chi del made in Italy, ma anche
fiere di settore. E soprattutto
Milano pud essere la vetrina
dei giovani talenti, che sono il
nostro futuro, delle realta arti-
gianali e delle piccole e medie
imprese che sono la spina dor-
sale del pacse, il suo cuore pro-
duttivor. Tornando alle sfila-

“al

dell:

ta con un sacchetto di anice
stellato e un piccolo taccuino
per prendere appunti.

Figlio di una pittrice, Mas-
simo Vello, biondo, con i ca-
pelli lunghi e un’espressione
assorta e sorridente, non usa
computer («non sono capa-
ce neppure di man una
e-mail» sostiene) ma dise-
gna tutto con la matita. E di-
pinge congliacquarelli tuttii
bottoni in legno d'ulivo
(«l'unico legno che assorbe
ilcoloren). Partitonel 2005, il
marchio Anissej Life & rima-
stosempre fedeleallagiacca,

ricanache- ﬁnora - yeva chnr
sto all'ltalia di rest ingersi in
poche giornate. Il 1 sultato di
questasvolta¢chen nsolo Mi-
lano difende la su 1 fashion
week, ma sara coinv Ita da tre
settimanedieventi-r oda,aco-
minciare dalla"Vog :Fashion
Night Out”, lanotted lloshop-
pingin programmap rilgset-
tembre. Per poi prose uire con
le fiere del tessile, di la pelle,
delle scarpe, dell’abbi liamen-
toecontantiappuntan enticul-
turali: dalla serata a a Scala
con Roberto Bolle, all cinque
giornate di “fashion a d desi-
gn", passando per la fe ta con-
clusivadiMito-Settem, re Mu-
sica, da "Taste of Milal o™ con
isgrandichefedaunas latain
piazza Duomo delle col >zioni
Costume National.

G.Cr.

CumcoT T

In passerella. Il momento finale della sfilata Prada del giugno scorso,
con la collezione uomo per la primavera-estate 2011

NAUTICA EFOTO D'AUTORE

) wedl

con una crescente varieta di
colori e tessuti. La novita per
I'inverno sara l'introduzione
dellamaglia, «macontuttele
caratteristiche dellagiacca»
precisa Massimo Vello. Per
la prossima estate, invece, &
in arrivo la giacca che sitra-
sforma in zainetto: un capo
che parte dal concetto di de-
costruzione, poi si trasfor-
ma per assumere, appunto,
un'altra forma, quella di un
piccolo zaino.

A sostenere l'avventura di
Anissej Life, che produce tut-
to in Italia tranne alcuni capi
in nylon fatti in Croazia, c'¢
ancheun imprenditore, Ales-
sandro Bertacco: «Siamo par-
titi tre anni fa - racconta - ¢
Pavventura sta funzionando.
Quest’anno chiuderemo con
2milioni di ricavi, un aumen-
todel 30% come numerodica-
piedelisss come valore; ladif-
ferenza ¢ dovuta alla nostra
politica di contenimento dei
costi e quindi dei prezzi. Il
55% del fatturato & legato
all'vomo, il 45% alla donnax.
All'estero Anissej vende so-
prattuttoin Germaniae in Bel-
gio, ma & significativo il fatto
che il primo mercato sia il
Giappone, una "piazza” oggi
difficile per tante griffe affer-
mate madove trovano spazio
diversi marchi italiani di nic-
chia con proposte o dettagli
particolarmente ricercati.
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LE AVWWENTURE DI THE SELBY

PROFESSIONE [.:..»->
FICCANASO .

iamo tutti un po’ ficca-
naso, parola di Todd !
Selby, che il ficcanaso lo |
fa di professione. Tren-
tadue anni, una passione per la
creativita, Selby gira per case di
artisti, pubblicitari, modelle e de-
signer, per fotografarne gli inter-
ni, impicciandosi di tutto con
sfacciata indifferenza per la loro
privacy. Munito di una rubrica da «Non scelgo le persone famo-
far invidia alle star di Hollywood, se, ma le piu interessanti»,
haimmortalato le case piii famose del mon-  spiega. E ora esce “The Selby is in Your Pla-
do da New York a Londra, da Parigi a To- ce” (Abrams Books), volume che sintetizza
kyo. Ogni foto ¢ finita sul suo sito The Sel- la sua avventura in 30 ritratti. M. P.
by (www.the selby.com): una gal-
leria d’interni di personaggi come .
Karl Lagerfeld o Philippe Starck, m DAIJ-E MILLE VIRTU
dj Verbal, le modelle Lou Doillon ' Vita Coco, 5-Hour Energy, Rage, Inferno, Tranquilla,
(figlia di Jane Birkin) ed Helena = Granny Squib’s, Oooli, Svelte, Thing. Negli Usa
Christensen, lo s7udio di Ci.-i-  le chiamano “designer drink”, bevande progettate.
Per fare di tutto: dare energia nel caso di 5-Hour
Energy e di Rage, rilassare nel caso di Tranquilla,
vigliorare la prestazioni intellettuali con Thing.
‘uni le chiamano bevande commestibili,
‘hé si comportanno come supplementi per la
2. Se n'é parlato molto al BevNet di New York,
conve Ino dei maggiori produttori Usa di bevande.
Pepsi, Schweppes, Red Bull, Monster, Wild
luices, hanno tentato di capire quali trend
rriveranno sul mercato nel futuro, e studiato
i\ possibile ruolo dei “nutraceuticals”,
s\ stanze dalle proprieta farmaceutiche
di rivate da piante medicinali. La Stevia,
dc lcificante derivato dalla Stevia rebaudiana,
pii nta della famiglia delle Asteracee
L DR S El  sci perta dall'italiano Bertoni, e il
H&M (hm.com), che costa ros /eratrolo, contenuto nelle bucce d'uva,
59,95 euro ed é abbinata sel 1brano essere gli integratori del momento.
alla camicia (14,95 euro) M: i riflettori sono puntati su Hidrox,
e al cappello di paglia de ['italoamericana Creagri. L'idrossitirosolo,
: : : ? : (9,95 euro); il marchio po ifenolo derivato dal succo delle olive,
Era il 1989 e il campione e skinny pant in seta eco-friendly Anissej Life sa ebbe efficace in formulazioni
di tennis Bjorn Borg e cotone rosso optical (tel. 0421 311710) dz [la cosmetica alla salute: trattamento
indosso una fiammante pullover a V color ciliegla;  propone una giacca rosso di artite e osteoporosi, prevenzione
giacca rossa per sposare  gilet con maniche geranio in cotone stretch d disturbi cardiovascolari, miglioramento
la cantante Loredana Berté. in cotone piquet con bottoni in legno di ¢ glle funzioni cognitive: «E un precursore
Scelta controcorrente? (322,50 euro) e pantalofi ulivo dipinti ad acquarello, ' lella dopaminas, spiega Roberto Crea,
Non per questa stagione,  con coulisse in vita tasca porta giornale reatore di Hidrox, <e ha capacita
e neppure per il prossimo (295 euro) della linea Dir§ e bretelle per indossare antiossidative senza pari». Paolo Pontoniere
ali. Sopra, da sinistra: Bikkembergs Sport Coutur il capo come fosse uno
per la sera, Gucci (tel. 02 (tel. 02 2900 6161); zaino, in vendita a 415
771271) punta su giacca @ rossa la giacca dirasoa \euro.  Antonia Matarrese

stian Louboutin, la redazione
newyorkese di “Visionaire”.
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di Giada Barbarani- Gentleman

imbolo dell'eternafanciullezza, Peter
Pan, nato dalla penna dello scozzese
James Matthew Barrie nel 1904, &

Giochi sofisticati per adulti e gadget per il tempo libero  rEEINER TR

Dadji, croquet e calcetto e

diventato un mito contemporaneo tanto & stato condotto anche a una sindrome, tra trascendenza e mito
da essere celebrato con una mostra (dall’l  quella di Peter Pan appunto, che identifica attraverso la musica.

ottobre fino al 9 gennaio 2011) all’Espace  una persona che non vuole crescere. Ecco Dei numerosi lavori pre-
culturel Louis Vuitton (www.louisvuitton. allora alcuni giochi per adulti, cresciuti, sentati due sono parti-
com /espaceculturel).Tralibri,fumetti,car- ma che hanno ancora voglia di divertirsi. colarmente rilevanti: la
toni, musical, esposizioni, il suo carattere (riproduzione riservata) nuova edizione di Lulu

11 Festival di Salisburgo, in corso fino al 31 agosto,

cameristica, cinema. Il filo conduttore & Dio e I'Uomo:
la fine del mito dallo spirito della musica,ossiailnesso

° L]
celebrai90 anni dalla fondazione con circa 200 rappre-
p‘ r 1 I I l O ‘ r I l 1 ‘ ‘ r a I I sentazioni chesisuddividono in opera, prosa,sinfonica,

di Berg (co-prodotta dai
teatri di Barcellona e Gi-

ofinanza.it - questa copia & conc@ssa in licenza esclusiva all'utente 'Modaservizi’ - http:/www.ita

nevra dove si vedra gianei
prossimi mesi) e il nuovo
allestimento di Elcktra di
Strauss (co-prodottaconla
Staatsoper di Vienna)dove
entrera in repertorio.

In armonia con il tema,
Lulu, che vanta la concertazione di Marc Albrecht e
la regia di Vera Nemirova, viene presentata come la
dissoluzione e il collasso non solo della protagonista
(che da starlette arriva ai piani alti della societa per
finire prostituta nelle mani di Jack lo Squartatore) ma
della societa priva di valori che la circonda. Tra i 14
solisti spicca Patricia Petibon, un soprano che da una
sfumatura nuova al personaggio.

Di lusso il cast di Elektra: concerta Daniele Gatti, la
regia ¢ di Nicolaus Lehnoff, le scene di Raimund Bau-
er. Sono in scena tre grandi voci nei ruoli femminili
Waltraud Meier, Irene Theorin (sostituita da Janice
Baird in una delle repliche ) ed Eva-Maria Westbroek.
I ruoli maschili sono affidati a Renée Pape e Robert
Gambill, due dei maggiori interpreti wagneriani. Di
livelloi Wiener Philharmoniker che suonanonelle due
opere. (riproduzione riservata)

di Luca Ciammarughi

Bach
Mario
Brunello

MarioBrunello haportatolamu-
sica diBach in luoghi impensati,
comelecimedelle Dolomiti. Postichevivono di unsilenzio
pieno di musica sono divenuti sede di concerti in cui la
solitudine del contesto diviene un invito alla condivisio-
ne. Nelle Suites per violoncello su cd Brunello ha fatto
tesoro d! queste espenenze di cu!consen ain dlgltale un

1 Per custodire I't Pad di Apple (da 499 euro, www.apple.it), oggetto cult per gli amanti dell'hi-tech e non solo, ci si pub affidare all'iPad
Jacket di Trussardi 1911. Per essere alla moda, ecco la versione camouflage, la classica variante in pelle nera spazzolata e la nuova veste in
cavallino stampa animalier. Disponibile da novembre a partire da 159 euro. Info: www.shop.trussardil911.com | 2 La giacca in velluto con
toppe in lana tinta unita ha all'interno bretelle per portare la giacca in spalla come se fosse uno zaino. E pot taschini portasigari, portagior-
nale e portacellulare. Di Anissej Life, costa 464 euro. Info: www.anissejlife.com | 3 «Compra! Vendi! Rischia!». Per prendere una decisione
sulle azioni della Borsa, oltre a un buon fiuto, a volte serve anche un po'di fortuna. Ecco allora i dadi in pelle Wall Street Decision Cube
di Zontik Games. Da comprare a 80 euro circa sul sito www.zontikgames.com | 4 Sempre di corsa da una parte all’altra della citta, in
sella @ una bicicletta ultracompatta che, all'esigenza, si ripiega e si puo mettere in ascensore, in taxi, sotto la scrivania. La Compact 800
di Carnielli Fitness, con telaio in alluminio e cambio a tre velocita, costa 299 euro. Info: www.carnielli.com | 5 Nonostante i vide ogames
siano sempre piu sofisticati, il fascino del calcetto éindiscutibile. Di design, il Natur-Kick ¢ disponibile in quattro version: differenti. Green,

con campo in erba naturale o sintetica, Beach, con sabbia di vetro o di spiaggia, Aqua, con acqua e Tret, piu classico, con moquette. Da 599
euro. Info: www.euro-naturkick.it | 6 Un gioco da gentleman come il croquet richiede un equipaggiamento all'altezza. Come il set di Louis
Vuitton: un classico baule rivestito in tela Monogram, con manici in cuoio e angoli in ottone, al cui interno ci sono mazze, palle e picchett:
realizzati a mano in frassino e carpine bianco. Disponibile come Special Orders negli store Vuitton. Info: www.louisvuitton.com
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PUMA

Sneaker in suede con suola in
gomma. Riedizione celle mitiche
Dallas, modello icona per gli appas-
sionati di calcio degli anni ‘8C.
www.puma.com

REFRIGIWEAR
WOOLRICH Sciarpa in pura lana, un
The Charlie Brown Jacket é un classi- classico di stile e funzionalita.
co prodotto dello stile Woolrich degli www.refrigiwear.it
anni "60, 70 e '80. Collo e polsini
sono rifiniti con puro chamois suede M »
e linterno & impreziosito da una Sy o
miscela di pile e cashmere, B i
www.wplavori.com

MORELLATO

Una collana che con un semplice gesto si trasforma in due
bracciali grazie alle chiusure a moschettone. Disponibile in
due diverse varianti: in acciaio o con l'inserto di elementi in
cauccil. Prezzo al pubblico: 89 euro.

www.morellato.com

ANISSEJ LIFE

In cotone stretch con
teppa in fustagno e lunetta

DAINESE sottocollo in alcantara. |
Design giovane e sportivo per questa giacca in tessu bottoni sono in legno d'uli-
to idrorepellente e fodera in micro piuma removibile, vo dipinti ad acquarello.
www.dainese.com www.anissejlife.com
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ANISSE) LIFE:
BORSALINO: -‘ INFORMALE
IN SICUREZZA , Cotone stretch
con toppe
in fustagno
per la giacca
ricca di dettagli.
418 euro.

Casco camouflage
in materiali
termoplastici,
con dettagli in rafia
ed ecopelle cucit
a mano. Circa
250 euro. { ~

SCHOLL: SCENDE
LA PIOGGIA
Stivale in gomma
della linea “Scholl
Fashion” disegnata
dallo Studio Diego
Dolcini. 75 euro.

ROSSO REGALE:
DIRLO COI FIORI
Viene realizzata
IN una sartoria
fiorentina d'alta
moda la T-shirt,

BERETTA: A PROVA
DI VOLO
Qui sopra, borsone

(netnanatn Ran
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WANTED

CANDIDO SETTEMBRE

Dona luce, leggerezza e un tocco di calore. 1l bianco € il colore per eccellenza, che sta bene sia in
casa sia in giardino. E poi, alcuni oggetti curiosi: dalla cartolina floreale alla giacca zaino

-2

DI GIADA BARBARANI

1 Homestickers for Windows dalle diver-

se fantasie di Nouvelles Images si ap- ' { | g
plicano alle finestre per un effetto trom- ( ‘ | '
pe-I'ceil unico. Un foglio (25x70 cm) costa é B A | ;
13,90 euro. www.nouvellesimages.com il U - ' } | .
| 4 " {
2 Sleepy Lamp & una lampada da terra ! lig ' Q

funzionale: pud essere utilizzata anche
come reggi-riviste, appendi-biancheria...
Di Busso, da 300 euro. www.busso.biz

3 Sedie (il set da due costa 1.050 euro)
e tavolini (345 euro I'uno) della linea Hori-
zon di Unopit in polietilene. unopiu.it

4 Giacca in velluto con, all'interno, bre.
telle per portarla come se fosse uno zai-
no, con tanto di taschino porta-sigari e
porta-giornale. Di Anissej Life, costa
464 euro. www.anissejlife.com

5 Vaso-cesto Grimm di Bysteel. Prezzo
su richiesta. www.bysteel.it

() Lettore Dvd e radio Pioneer XW-Nav1,
con connettivita Usb, & compatibile con
iPod e iPhone. 249 euro. www.pioneer.it

7 La lampada da terra Wa Wa di Catel-
lani & Smith ha base in ferro nichelato,
struttura in acciaio e lenti in cristallo. Co-
sta 1.335 euro. www.catellanismith.com

8 Compatta, pieghevole e maneggevo-
le, Tag ha una batteria al litio ricaricabile.
Egolite, da 750 euro. www.egolite.it

O Eraonomico e dal desian essenziale. lo
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120 grammi di impalpabile nylon giapponese per la Prost. La Icon 10: 1/3 della piuma in meno rispetto ai gubbotti di una

Cuciture in nylon cover lock, uguali a quelle impiegate per voita. Grazie alle nuove tecniche di imbottitura. Vestibilita da giacca
le mute in neoprene. Interno 100% piuma d'oca (Pirelli Pzero) decostruita, ideale an" . sumo TeapE.-‘~ In lavatrice a 30 °C (Add).

laglio smoking per il doppiopetto Sho della linea Moncler S, La Anissej Life ha due bretelle per portaria a zainetto. |l tessuto ha
Jisegnata da Chitose Abe. E in nylon laqué, fibra opaca e la morbidezza del cashmere, ma & nylon impermeabile spalmato con
idrorepellente, imbottita in piuma traspirante di Grenoble silicone. Imbottitura in ovatta e piuma. Bottoni in ulivo.

172 BOVEscllembrern
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il quotidiano
\ dei mercati finanziari

72ino in spalla...

..e via. Pronti per un casual friday dove anche la cartella da lavoro lascia spazio

Nl(

il fumero 10
di LADIES

a s()lunom pilt informali, ma comunque eleganti. Di pelle per gli uomini
classici o di tela per i pit sportivi. E nel weekend, la giacca superaccessoriata

DI MARIANNA CORTE E SIMONETTA DE PASCA - STILL LIFE DI ROBERT

1.PRADA Nero, di tela con tasche chiuse da moschettoni con logo in metallo
argentato, coulisse e pattina per la chiusura principale. Costa 520 euro. www.pra
da.com 2.PIQUADRO £ di pelle color cioccolato lo zaino porta-pc multitasche
<on Zip, con organizer all'interno, trapuntato sul retro. Costa 380 euro. www.pi-
quadro.com 3.LOUIS VUITTON Maxi zaino in stampa | logata, con Zip con
doppio cursore e chiusura di sicurezza, bretelle reqolabuh di pelle in colore a con-
trasto. Costa 1.800 euro. www.louisv m 4.VALEXTRA Biue navy, lo
zaino di pelle foderato, con capiente las(a (hlusa da zip e piccolo manico, ha bre-
telle regolabili e il retro con trapunta ergonomica. Costa 1.513 euro. www.valex

0 SORRENTINO

(ouhsse pef Ia chiusura principale, bretelle in cordura regolabili. Costa 270 euro
Zaino di pelle dall'aspetto vissuto, con doppie
las«:he chiuse da passante e tasche multifunzione allinterno. Costa 567 euro.
7.MANDARINA DUCK Zaino ultraleggero in tessuto tecnico
con inserti di pelle, chiuso da zip che corre lungo il ﬁan(o per un apcnuva totale,
brotelle reqolablln retro imbottito. Costa 190 euro. mandarinaduck
RAMONTANO Zaino in pelle con tasche asnmmetn(he z!ppa(e manico
a vista, bretelle regolabili. Costa 330 euro.
ARMAN] Zaino di tela idrorepellente effettn canneté amnia tacea Asanti chia
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