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pittlebol-

B Per anni e anni al ristorante era facile
sentirsi chiedere, dal cameriere brillante
come un bradipo, «Bianco o  r0ss0, dot-
to"?». Ecco, perfor dellabir-

pe
llcme irosati, lhmlug\m )G sty s
ra, a lungo condannata a fare coppia con

eer»:
veti

dola]cmgammaea colandoristoratori
ecuochi. Se trent'an faalblmﬁcmalm-

Rispunta Robinson Crusoe:
disegna giacche
per i nuovi Hemingway

ANISSE] LIFE
giacca per uomo
N | 'jsola deserta di un giovane creativo fuori e donna ottenuta
nadiCaorled Il delsilenzio,il  tagh di
Einpit iflessidelsole, dall'alba  di
altramonto. «Li vivo con poco: & perfing mmpll adatqnerdh Alfintermo

cato farsi una doccia. Mi basta
prendere le distanze dallo stress € non Invomle
conla testa immersa solo nel guadagnos spiega
Massimo Vello, 41 anni, natoin Friuli e residente
aPortogruare, checon disarmantepoe-
sia descrive il mondo incantato in cui &
natoil progetto Anissej Life, un nome di
fantasia che profuma dianice. «Hocrea- i}
tola mia giacca artigianale avendo negli
occhi l'mmagine di Hemingway, quan- | {
do in questa laguna andava a caccia di
smahp

quella per il tacaing,
quella per i sigari

%
anni ha cominciato a lavorare come re-

Poil li 1
Mainel 2007 chedaidisegni tracciatiduran-

te i ritiri sulla palafitta, nasce il progetto di

cessori speciali come i bottoni dilegno d'uli-
vo che lui dipinge ad acquarello, uno a uno.
Una giacca ecologica che al suo interno cela

le, quella per il taccuino, quella per i
sigari. E poi due bretelle fermate con
ilvelcroperportarlacomodamen- [ [
teinspalla. Alla bellezza di questo
capo brevettaio coniribuisce la
sceltadei tessuti, dal cashme:

la seta, dal cotone al bambii. Di

sucuiil capo, dotato diuna Mole:
skine che ne racconta la storia,
vieneconsegnatoalcliente. Pros-
simamente sara la volta di un
porta-abito ventiquattrore rea-

la pizza o a bagnare le ugole ar ntal
delle nostre estati. A parte oasi felici, so-

ra, a differenza di quello del vino, non ha
mai avuto una domanda equivalente, ma
unauguale ignoranzasi. Cheilvinohacol-
‘mato ¢ che la birra si avvia a colmare gra-

1Tri-Veneto, neibarnonsian-

nale e aunastraniera, in genere olandese
odanese. Ed eragiaun lusso. Neiristoran-
mdemesesxsahvadnquahti neglistellati

Ia birretta d' come

zie aglisforzi ditanti, in primisip}
xi, poi ristoratori, cuochi e giornalist, con
le guide, ad esempio Esprrsso e Gambero
Rosso, che mettono in risalto le migliori
carte della birra, piuttosto che premiare
uno chefattentoal temacomesara doma-
niaMilano con Identita Golose, 1a Moretti
Balfo d'oro e Luigi Taglienti delle Antiche
Contrade a Cuneo fino alla cucina con la
birra come ingrediente nelle lezioni di

sesolo il vino avesse diritto di cittadinan-
za accanto ai migliori piatti d'autore.
Oggi viviamo letteralmente in un altro
mondo. Il piemontese Teo Musso, titola-
re della Baladin e di due ristoranti, uno a
Piozzo (Cuneo) e’ altm a Roma, sito teo-

mecat (oria,
rebirra lebrelapubblici
th dlArbure«B:rm, e: icosabevi» -, oggi

AssoBirra, I'Associazi

redegliIndustria-
li della birra e del ma
it h

 continua a fare

SONO; persnneches'i’spcsrann

da una citta all'altra per ac-

quistare le mie giacche. Personal-
lio di i

ni collettive, poi peré i aggiungono le

HEIMEKEN Ottanta , "gine e sette
capitoli per superar | classico
abbinamento conla  zza.Ea

Cuneo stupisce lo che Taglienti

musso.if, &ilp dellabirra
italiana. Ha alle spalle una storia quasi
ventennale e quandovain giroper event,

gennaio (e non un mero

MODA Anni fa l'invito era solo

a berla, oggi si organizzano
degustazioni. E i piccoli birrifici

chilori gli occhi eal vi-
cino dire softovoce «guarda, c'é anche
Teo Mussos. A ottobre sara nelle librerie
I'ultima fatica dell'inglese Ben McFar-
land, per la casa editrice Jacqui Small,
quel World's best beers che ¢ la guida di

fanno concorrenza ai produttori

I un crescere continuo che parte dalla
necessitadichiproducediallargarelado-
manda, dei consumatori di potere gusta-
re nuovi prodotti ¢ della stampa di avere
nuoVispunti per scrivere. Pensando al Bac-

er non smarrirsi nel mondo
ddla birra. L'Ttalia ne esce b perché,
xspc\m:u. i di devo-

one, ha dallasual'entusiasmo elaca-
pacita di noi italiani di affrontare sempre
nuove sfide.

Elacrescitadei piccoli produttori, avol-
te cosl mini da non uscire dal perimetro

i

Ln(n()\»un,\nln(h\-l' vuuh-mr

id gni singolo

produttore.

Quando in libreria ci im  #tiamo ad
esempio in I love beer, abbiar. davanti il
«Manuale di cultura birraia u  Teineken
Italia», presente da noi da pitt 35 anni
conpitdi2000 dipendentie 4b  fici per
produrre ecommercializzareoln  imilio-
ni di ettolitri di birra. £ Heineken 1Birra
Moretti (la Grand Cru!) e la Any el, la
Dreher e la Ichnusa, la Sans Souc - Fo-
ster’s. Sette capitoli, prezzo dicop ina
14,90 euro, inun’ottantinadipagines  *c-
conta un mendo partendo dai Mom i
chiave del successodel GruppoHeinek
pertoccare via via Storia e geografia det
birra, Alchimia della birra, Tipologie d.
birra, Liturgia e gestualita della birra, La
birra & servita, infine La salute.

Percid la produzione &, e rimarra, di nicchiar.
Che, tradotto, significa far sospirare il prodotto,
non distribuirlo urbi etorbie controllare la
crescitadelbusinessam-
ministrato dal so-

cio, l'imprenditore
Alessandro Bertac-

€0, classe 1964. Cid
nonostante  siamo
gia a 20mila capi all'
anno con un incre- =
mento del 60%. Ma lo §
stilista filosofoche dise-
gna anche le collezio;
La Martina uemo, don
na e bambino, non ne

vuolsaperedi riempire i

negozi. Ci sono 300 puntfs

vendita in Italia che disti-

buiscono Anissej Life, ma certo gli assortimenti
sono contingentati. Poi a macchia d'oliola fama
si sta espandendo in Austria, Belgio, Germania,
Giappone. Tuttiaffascinatidallamagiadellalagu-
ni «Sequalcunodeimieiamici vain risiloospi-

MAASSIMO VELLO
stilista, 41 anni, ha
scelto la laguna come
eremo per disegnare i
suoi capi. Che vengono
prodotti nel numero
limitato di 20mila

tonella Jeuni giorni, te pezzi I'anno e
diceil RobinsonCrusoedel- ¢ ial
peril icorifugi dal socio
vede crescere domande d'asilo. Alessandro Bertac:



