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Il gusto degii italiani,
lacivifia, la cultura,
laraffinatezza hanno
senzadubbio influenzato
le mie creazioni

Pierre Cardin
Siilista

Posare per una foto,
maanche recitare al
cinema, si pud fare solo
se non si ha paura di
scoprire chisié

Monica Belluccl
atvice

Vioda & Desic

Produziont mirate con collezioni a tivatura linuitata: cosi crescono le piccole realld del lusso tricolore che puntno anche oltre congiri r‘ Paillettes }—

MONICA CAMOZZI

Milano
iccoloebello?Nellamo-
Pu.; parrebbe di €1, a
guardare le performan-
cedialcune microrealta con-
centrate su due fattori essen-
ziali: prodotto in perfetta as-
sonanza con le esigenze del
retail e prezzo commisurato
al valore sostanziale dell’'ng-
getto
Sein altriambiti merceolo-
gicila turba dimensionale to-
glie i sonni alle aziende, in
questo il valore della nicchia
prospera. E per nicchia, siin-
tende quasi sempre mono-
prodotto: che sia giacca, scar-
pa, sciarpa, lampada, poco
nta il saper fare,
ione che non pud
pitt prescindere dal seil out,
dalle richieste di chi mette la
merce in negozio e deve ven-
derla al cliente finale. Mae-
stro, in questo senso, € stato
Simone Melani, artefice di
due marchi che dal 2008 ad
oggihanno faturato 3 milioni
e mezzo di euro a testa: Le
Sentier, giac-
cheegiubbot-

Le strategie

ti in pelle e

d ""ﬂ:m Monocraom,
consentono . jaloni in
“"::::f“u tessuto dalla
morfologia
comlotondente :1udiatissi-
ma. Melani

nella pelle ha lavorato una vi-
ta (in aziende del livello di
Ruffo); poi, ha messosulasua
Helenpell, a Empoli, coscien-
te, dopo lustri di esperienza
commerciale, di che cosa
mancasse sul mercato e a
quale prezzo. Un 30% di puro
made in Italy, il resto in out-
soureing, connotati estetici
identificabili e forti: le fodere
di Le Sentier sono un inno al
caleidoscopio tessile, il fit &
perfetto.

Lastrategia chepaga@e:

re in tendenza al prezzo giu-
sto:stessapoliticaperStefano
Impecora, titolare di Snobby
Sheep. Questavoltasiparla di

le modulazioni formali e cro-
matiche richieste dai mega
trend. Impecora ha trovato
una soluzione produttiva ca-
pace di garantire qualita e
prezzo eccellenti, ha consu-
lenti allo stile che gli consen-
tono di collocarsi nella corni-
ceesteticagiusta. Ed entrato

Alta qualita e prezzo giusto
volail “minimadein Italy’

“Il mercato interno & troppo omologato alle griffe, per fortuna che c'é 'estero”

subitonei 150 negozi migliori
d'Italia. «Bisognaragionare in
termini di marketing e capire
da che parte si sta: faccio stile
ofaccio prodotto?» commen-
talui, che in pochestagioniha
superato i 2 milioni di euro e
ora medita su una capsula di
totally made in Italy di altissi-
mo livello.

Il punto & proprio questo:
avere una strategia chiara.
Mauro Zagliani, che produce
borse in coccodrillo “silico-
nata”, capaci di una morbi-

Annabel
Inghilterra, il Regno delle zitelle

qualita dei
brand tricolori:

vaoltreil logo

dezzainusitata, hasempre te-
nuto fede alla sua mission:
«Andare controcorrente,
romperelesalite regoler. Vale
adire? «Perme, noncedere .-
le lusinghe del logo, fare un
passoallavolta, nonaver au-
radiessere originale». Q 1i,da
Zagliani, il costo & impr:

dibile: il prodotto & i itera-
mente italiano, curatis simo,
con pellami di prim’o dine.
«Abbiamo 250 negoz nel
mondo, tanti sono tor ati a
comprare dopo una p.usa

perch ZLcuenteinn: ~hiede-
v /Agll‘uu E non cer. ner
una pubblicitd, n.»
il prodotto a parla-
Ien.

1l prodotto parla, di questo
gll|mpr9nd|mr|dlnlrchlasn—
Ne hanno con-
ferma tutti i giorni. Anche
MassimoVello, diAnissejLife,
lascia parlare le sue giacche
ispirate a Hamingway, conlo
spazio interno perla Moleski-
ne eil giornale, conun paio di
bretellein pelle perportarlain

spallaunavoltatolta. Intessu-
ti superlativi e palette croma-
tiche infinite. Solo giacche.
«Queslastagioneabbiamore-
gistrato il 50% in pit del nu-
mero di capi ordinati e il 31%
di incremento del fatturatos
spiega lui, dalla sua fabbrica
fucina sulla laguna veneta
sottalineando che la serieta
nagaenon soloall’

un marchio di lampade con-
cepite in Laguna. Partita con
un prodotto di servizio, Vol-
pato dal ‘94 ha dato una svol-
tastrategica, come spiegail fi-
glio Loris Corrd: «Abbiamo
deciso di offrire lampade e
lampadarididesign, interpel-
lando architetti noti. Eabbia-
mo creduto nel made in Ttaly:
miamadre disegnaiprodotii,
malaproduzione avviene nel
distrettodellampadariocrea-
tosiaPiombinos. Risultato: fi-
noal 2006 'estero era al 20%,
oggi &al 70%.

Sulla vetta della montagna
italica sta anche Alberto Fa-
seiani, marchio di calzature
artigianaliche

VA e algriginalita

Donno
ouoma
riecco
I'ibrido

I di ALBERTA MARZOTTO

retelle, sigaro e arro-

ganza, & tormato Gor-

don Gekko, icona del
rampantismo reaganiano, e
con lui un certo fare sbruffo-
ne. I daqualche stagionein-
fauti che lo spirito degli anni
‘80— rapace e rutilante, ba-
raccone e sregolato — aleg-
giaindisturbato.Con1'nomo
in carriera, tutto soldi e spe-
culazione, sono riapparsi
dapprima i lustrini e le iper-
spalle, e poi ladonna in car-
riera, tuttataillenrmascolini,
fare marziale e simbolici at-
tributi, maschia e aggressiva
nei modi e nel vestimento. A
complicare le cose, nel frat-
tempo, si & rifatto perd vivo
anche l'uomo con fard eom-
bretto, e non solo perché i
I)uran D\man scrollatasi di

clier

1i Ui, spesso non ci pud
ci si sente dire

che delle no-  Vogliamo
stre :srﬂrpe I:‘::;:;:,
non riescono

a fare a me-

no». Perché, come spiega aj
coraFasciani, al costorispon-
de un contenuto vero: «Fac-
ciamo novanta paia al giorno
e se aumentassimo troppo
non potremmo pitl tenere le'
de agli imperativi di
manualit | fatturato edl 4
milioni uro, ma |'azienda
non cerca crescite folli né re-
pentine. Anche Rocco P, altro
nume tutelare della calzatura
con un approccio design de-
cisamente d'avanguardia, ha
300 clienti sparsi per il mon-
do. Efedeli. «Il mercato italia-
no purtroppo & molto omolo-
gato nel gusto, il prodottoi
dipendente e svincolato dai
diktat delle griffe non diventa
Jimassar. Mac'gl'estero, per
fe rtuna. Per Rocco P, oltre a
Ru :sia, Germania, Nord Eu-
ro} a, Giappone, orac'ela(
na: Abbiamo appena chiuso
un ontratto perl'apertura di
20 1egozi». Meno male che
orz ainvestire sugliitalianidi
va ore, ci pensanoicinesi.

L:e giovani donne inglesi hanno
perduto'interesse per il matri-
monio. Sono sempre nrena at-
tratte dal profumo dei fiori d'aran-
cio, maquellochepiipreoccupaiso-
ciologibritannici el fatto che
I'interesse femmuinile sembra

Le giovani

un tettoediwia tavola imbandita),
da sole, appure dividere il loro ap-
Partamente con una o piitamiel

La motivazione erotica-senti-
mentale sembra non condizionare
piitlesceltedelledonneingle-
si, sernpre meno disposte ad

disertare persin la conmpa- adattarsi al ruolo di moglie
gnia degli individui di sesso  SPBBAND o iing e tiene a posto la
‘maschile. Le zitelie di questo  WMAHMONID o0, sy quando non van-
paese adlesso “snobbano”an-  MAAMCNE o viciorante o a casa dei
che le semplici forme di con- ogni forma genitori scelgano gli “snack”:

vivenza. La piil recente inda-
ginedi Eurostatdimostrache
questo fenonteno il piti mareata in
Europatralegiovanitrail8ei3dan-
ni. Soltanto il 50,8% ha un marito o
wn fidanzato o semplicemente un
anrante. Preferiscono viverecan ige-
nitori(chedannolorolasicurezzadi

di convivenza

sanduwich, patatine fritte,
dolcetti e hamburger. Nulla
di sor) e endente, allora, se i glovani
inglesi diventano aniche loro un po’
reticenti a citiederle in spose, tanto
[Jl“ in “’Hl])i diausteril y.

Paolo Filo della Torre

sevaTA

1 nuave volume di Limes Clas
a itallana di geopolitica
& in adicol

onoricom-
pmxddinullddreul—endulu-
rante lascorsa fashion week.

Che succede? Semplice: a
lungo relegato ai trawati di
psicopatologia sessuale e ai
ricordi giurassici della new
wave, riguadagna attu
un vecchio ma ancora vi
simo concetto: I'androgi
Ovvero: la confusione asso-

luta dei ses-

si, la nega-

Lamoda zione delle
differenze.

un passo Non di tra-
: vestitismosi
avang tratta, pero,
alla ma di un
biologia modello
S ibrido, di-
T stante e
inarrivabile

come una creatura spaziale.
Un donno, o una uema, co-
me sarebbe piaciutoa David
Bowie del perioda berlinese,
oaGrace Jones, anche lei re-
diviva, o ancora all'androgi-
no Prince, che proprio negli
anni ‘80 cantava “non sono
unadonna, ON SENO N 1=
mo, sono qualcosa che non
capiraimai”. Confusione, in-
somma, ma positiva. F
guardaroba? Selei tornaave-
stiredauomo, colcompletoe
la giacca oversize — guidano
ilfenomeno Phoebe Philo di
Céline, Hannah MacGibbon
diChlogeDriesVanNoten—
lui si nasconde sotto strati e
fluidita, a mo” di suora o di
eremita, come teorizzano
RickOwens e compagnia. La
moda, a quanto pare, reali
#a gia quel che la biologia al
momento predice solo: I'av-
vento finale di un unico su-
pergenere sessuale.

Nell'attesa che cid avven-
ga, machoebomb:
ranno meglio a da
testosterone e silicone, pri-
ma che un colpo di spugna
cancelli tutto.Amenocheun
r?ggiienu i)!ﬂh-ﬂf} & un so-
spensorio imbottito non ci
salvine dall'ecatombe, ri-
punandu la natura su canali
piit chiari e comprensibili.
Giusto?
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