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gestioni (la polo del papd degli

ti con una collezione infinit:

e stivali (

axi canotte
per lei)

Ecco T'altro salone

anni Settanta): il modello classl- 600 pezz, fra vomo € donna, in & Goospret :
co in piquet & leggerissimo, con  cul &' tutto, Farchivio (con - e 2 fanco DA UMD D1 NOSTR INVIAT s mienire Bagotta saroria Milano & in scena
piccoli dettagli nuovi come 18 gore ded blanchi e dei blu mos- 1§00 anche con camicie per lei nelie tinte delicate
pennellata di colore sul mat- oo by jampd di rosso), | capi per 8 smontare FIRENZE — Seie ¢ cashmere impalpabill  dell'azzurro, glicine ¢ rosa, «le azbende del
chio dell'alloro {ricami di perli- tasplaggia (un trionfo di righee ~ © rmontaee per maxi canotte ¢ t-shirt quadrate nelle  Pitti W hanno capito perfettamente quaal & la
ne nel modelll femminili) o i1 di stampe Nower power), | giub- gl atiti misance della terra, Tulle, jersey laser cut, gar-  richlesta del mercalo — splega Agostino Po-
sottecollo rigato della giacea tin- bink teciicl che s ;:inlr.m day  Comefosstsn  pe cotone-seta e cotond accopplati per candi-  letto, direttore generale df Pitti immagine —
ta in capo. Il fatto che la lines allo all'aznsire e al coral.  COStTionE gan e giscchine destrutturate dispimzione  perché non serve piit partare di grandi colle-
Gant baby, lancista da poca, ab- o S - rranicha che glapponese, Ricercaterta nel dettagli della  wloni ma di capsule, perd unicl, capd particols-
ﬂrn'nmiinbmlrm.l richiarma  bia avuto un bell'impatto sul ACniine [n: parie WA =impe- g inieann confezione con 0l di rame e pletre dure lave- 1. Con aboune, poche scelte ben fatte, il nego-
invece e atmosfere chic della  mercato — soprattutio ly <my gnatas, da cens all f‘“m_mj“ @ & metiong, rate all'uncinetio ¢ intarsi in ecopelle. Fanta-  zianie raggienge Mo del fatturmbo © ka me-
Costa Azmirra degt] annl d'oro. (st polaw —, dimostra che glo-  Mvale, con | bomberinl aviitall  ypryee e fa, creativith, Introspezione sono e armivin-  no prodotio In gite. Diventa sempre plb [m-

Con Fred Perry si torma al vin-  care sui sentimenti e sull'affezio- dﬂl"inlmi.n m,’“‘-"w:i siantoncang  centi di Bs” Givien delle tre sorelle veronesi,  portante avere in mente una propria composi-
tage, ma & un vintage del cuote,  ne fa bene anche ai fatturati.  pantalond slim con il marchio o g Nives, Gain « Vivilla, tutte under trenta, prota-  zione del look che si vuole otteneres, E nella
tutto costruito su roondl e sug- Maring Yachting sborea o Pit-  scritto sul passante, be fettucce allunganc gonlste del Pittl W, 1l salone satellite del Pitti  stessa direrione vanno | produttorl. «in que-

Sogno americanc Woolrich o ispra ol
grandl spari american ¢ a un retroberra di
suggestioni e di ricordi: nefla Woolen Mils
disespnata da Mark Mchairy | materiali
sane bessue] negh originas telal detla
Pennzybvania. Spazioanche o bessuli ftat,
di origing indlana. @ al cotond glapponesi

Design e materiali poveri

Lorologio
«cffetto velluto»
di Toywalch

Dok LMY e IR TR WA
FIRENZE — Contesta che il mercato possa
o g i, et e 4

nostie: «Non esiste un mercato maturo
dove ¢ creativiti: l'affollamento nell'arena

che reardano | gradi militard
sulle camicie Oxfonl. | program-

uomacon ke precollection al femminile. Es co-
me I'Es i Freud, Gi i Ga3a. ¥i di Vivilla, En

sti ultlmi anni — conclude Peletto — abbia -
mo intercetiaio sta wogglin di anticipo. I

mi di sviluppo dell ‘sxienda, assi- i Nives. «Un marchio, una flosofia, una li-  Pittl, sis 3 gennato che a giogno & o spazia
cura il direttore business Carlo neadi parale— spiega Mives — perchéallin-  dove i respimno un po’ tuthe le msove stms-
Perinl, non hanno dsentito del- @mdqqﬂnpoémm!kuun[:mkmde sfere e c'F una cor<a a fard conoacere & quin-
1a frenata sulla quotazions in dicate a chi lo indossa. Mascosto, ma a perta- i scegliene prima di altris

Borsa di Moncler, gruppo che ta di mano. Ogni stagione auovi messaggd, F. Flor,

controlla il marchio: due nuovi
negor in apertura in Russia e al-
il quattro in Clna, dove si vuo-
bearrivare a 21 entro cingue an-
ni. «Linvestimento sull'estero,
avvisio o tre anni i, ci ha fatio
bene: oggi viene da foord i 18w
del fatturato, puntiame al 3o In
tre annde,

il ritorno o Pitti ha dunque i senso di un
legame con ks moda che s stringe. Ogi
Toywatch ha una quarantina di pant
wvendita nelle vie del husso (Manlenapaleone
a Milano, Faubourg Saint-Honaré a Parigh),
altra scelta arveccata di Vacchi, sperché
trovare |3 un anologio che codla 170 euf
splazza ¢ alita a perceplre il prodotto in un
posizionamenta altes, | suol negoei sono
scatolette nere In ool tutts Vatienslone & sul
prodotio, sul packaging prezioso e sul
servizio al eliente. 1l fathursto che nel 2006
e di & milioni, eggl ha mgglunto | 30. Fra
Ie navita presentate a Firenze, lorologio con

pensieri esclusiv], legati al tema della collerio-
ne. Mrﬂnﬁ.‘unmldl in.
terno del capl, celatl come {1
nostro Ex, la nostra fdenti-
tie, Ancora parole, ma que-
sta wolta in versi, lspirana
i wAbit] diversie di Rossel-
la Zanottl, possle stanpate
su canotte e 1-shin. Sempre
al « W fa il suo csondio con
wSedelyss la linea di borse
sDhye ¢ «Nights di France-
sca Versace, richiamo vinta-
e e materiali innovativi per
un mix interessante & origi-
nale con cul In giovane Ver-
sace i metie in gioco in pri-
ma persona. Collezioni di
nlcchla ma con distribuzio-
nt internazicnale snche
i tre marchi statunitensi i
tendenza negll accessori
donna ol @ : Fante-
prima nathonale dells jewelry designer Alexds
Bittar, gli stivaletti stringati o | sandali ingio-
fellati con borchie & pletre df jelrey Campbell
alla lusuary lne di borse Interamente lavorate
& mano di Mary Frances.

Le collezioni donna sempre piil protagoni-
sie inel mando dell'vome Pitti: clire allo spa-
rio dedicato crmai da quatiro stagiond ol'uni-
wverso femminle al Pittd W dave oftants mar-
«chi espengono be loto pre collezion], sempae

competitiva determina Vesigenza def anima in policarbanato ficoperto in gomma piia spevso aziende che prodscano anche per
consumatori di avers sempre code noves, elfetto vellato. 1l cervello strategion & Ia donna portana a Firenze tre o quatto capi
dice Gianluca Veochd, fondatore di creative e in Italk, la produione cinese. per offrire una visions completa del prodotto.

Toywatch, al salone i Firenze. Per come
vengona presentat e per b velocith con cul
#i susseuono le collezioni (fino a sette

sCredo moltisimo nel made 1a Raly, ma
pili ancora nella necesaith df contenere |
costis, [l 30 per cento del suo mercato &

U trend avvisto soprattutto nello sportwe-
ar dove brand unlses come Fred Perry, Gant,
Henry Cotton o Woalrich animano gli stand

Coloratl Gli stivali El Campero nad eolorl pastello dei Macarens

[ giovani talenti
del prét-a-porter

Fanna), nuul arologl in materall spoveris meghi Usa, salo I o in Palia oF megll Stad con proposte rivalte 4 mondo femminile. E ftatiani . Ttalia Al primi
come il o (la plastica) sono pit  Uniti che il marchio ha fatto il sabio & dowmhﬂ]rmnnmlellnum-lmm am ;:.m:mnﬁh
vicinl agli sccessard che non al mondo qualith, voglio lavestirc oi pilt, camblando nelle sapiret] L ui suiec, 990 PEF 1S protagonista pelledizione iovernale di
aingessatos dell'orologeria. Crescino nel marckas, In attesa di un altro dhareo molto anr! 4 nance di Tom Fond, debulta con o 8- Pt wemo, previdta pet genmaio w011
i di temdenza (<11 | miei prodotti erano  promettente: in Brasile. aea di stivali da donna in morbido camascio MW*P“"PAWM“
i, mon aveva senso sfidare la colorate. Oualehe eccerione nel «Classicos Trousers Companys di
concorrenca di altri cento nelle giobelleries), dove Anissej Life propone una nuova linea di istteo Cible
leggere e reverubili sia da uomo che da don-
Tradizione e futuro |l rilancio dei capi che hanno fatto il made in ltaly. Con un‘attenzione al rapporto quaiiia-prezzo
rafezza e destagli che arricchi-

manno le noove proposte total
leok. Altro marchie htte somma-

Jesus o Rifle, la seconda vita dei marchi storici

UK UMDY DI INGISTRE INVIAT)

FIRENZE — Torna sjesin
Jeanss, evocando immedista-
mente quel seducente fondo-
n:Hﬂu‘lmﬂiﬂnth Difviero
Tescani e reso sacrilego dallo so-
gin i Emanmacke Pirells «<Chi mi
ama mi seguas, Rinasce, altro
brand cult snni S0 tanto smato
i paninari ¢ appassionati dello
srectstyle evolulo, mentre <fi-
fle= toma sulle passerelie con
una puove sttenmsone alla dormna
che mantiene il denim come [

i LINA SOTIS

rrivang per gl womini §

pandeleni carrot fit, finea
carada, molo stredti in fondo.
La stessa Linea delle ragazee df

nuova vita a capl che hanno fatlo
12 stora del made in Dty

E non sobo, Dagli Stati Uniti
aHawalan Corp 1934, nato dal-

pittare & ricami le divise e chme-
B militari Lesciati sulle isole dai
late compagnl, o replica quel
wecchi capl, troendoli dall'archi-
wie storico i North Shore con
cull velcolare quel passaggio ldes-
be dalls gaerra alla pace. Con ani-
ma vintsge £ tecnologie innovati-
ve, sl | anche <5, Mori-

FougE per un uardarche cosual ogni eta, solfanto che lore sone Eis, o marchia dello sport
edisgnvolto, con qualche conces- | definite aexy ¢ § maschi sons, weat internazionale che oggi
siome ol fathion. friece, linea camola. Abbliemo whuwlﬂll’.wmwﬂm

Pittl vetrina privilegiata ¢
trampalino & (ri)lancio per |
marchi storici che qui travano
Fenergia, Lo visibilits, Mumos
adatto per ringiovanire o dare

trn amno per godenc | nostr]
glovimaltl, guest‘altvo anno sull
tutti ballerind, Prepariemol

linasatis@sgemail com

lusse potendo contare
‘artiglanalith manaale & rica-

il e stintuge. Ma i forte
mpmm:mnl;#mmrn

i della kermesse forentina, & il

richlamo ded noovi-veochd jeans,
shetitage of modernitys, come

i perd 1l mome sBtiflishas, 8 es-

Noventa a produrte died milioni

ha spicgato lumminisiratore de- sere considersio, nel Paes del-
legato dl «Rifles Andrea De Sant I'iist, sinanimo df feans. <[ mia
ifierre, chismato dalle famiglis compite & quello di una curs -
Fratin, propristaria magrante sl costi — racconta

De Saing Fierre — con [‘oblettive
i dare spazio a giovani e nuove
prolessionalith, ma soprattutto
lavorare sul predotto recuperan-
o l'uso del denim, che per Rifle
tappresenta il passato, riletto pe-
16 in chisve modemna attroverss
un intervento su linee ¢ lvaggl
Importanie, per o anche il rap-
parto qudh‘-a e pmwnu
mo un beon jeani tra i Joe b 100
eure, L'uflichs aile, affhdato 8
Angelo Bruni ¢ ala fighs Glolia,
sta lavosando sopraitutio sulla li-
nea donna con malt capl in de-
nukrrs il i cugato e dalla vasta of -
Tierta ol westibdliti, lavagg & accu-

deilazienda
dal g8, per il flancio de jeans
tutto Raliano, arrivato negli anni

il modello «cults

Lo short lesus leans,
Immartatate dallo slogan «Chi
mi ama mi seguas @, a destra,

Things Alves sfiln per Rifle

o ancora Integro, intondo, &
Jesus, wils non scyupare, per que-
sto l'abblama (esuto fermo per
tamto tempa — faceonts Larenro
Boglione, responsabile sviluppo
BaghelNet, grappo ghi vincente
et rilamscio i Robe di Kappa, S2-
perga e KiWay — semhea parudos -
sale ma im termpl di cxisl o volte s
TR noove uniti ¢ om
e spazio pet un jeans semplice,
basico, tra | 100 & | 150 earo con
2 soli modelli ¢ tre lavaggl per
I'vomo, e € tre per la donfids,
Veniuto jetteralmente «in scato-
las, con un packsging aceattivan.
le, pesus & anche il prima jears a
totale tracciabilitic passando Veti-
chetta con codice a barfe sotlo

realirzato con fobo & ognd tipo 8
curiesiti.
Florentino



